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22765 Hamburg
Das zweitdgige Prasenz-Seminar findet statt in Hamburg-Altona in der Gaul3stral3e 1/ Raum 8.

Montag, 28. September 2026 von 10 - 18 Uhr
Dienstag, 29. September 2026 von 9 - 17 Uhr

Kursbeschreibung

Social Media einfach nur zu bespielen, reicht nicht aus. Eine klare Strategie hilft, Ziele und Zielgruppen
im Blick zu behalten, Ressourcen gezielt einzusetzen und Social Media nicht nur regelméRig, sondern
wirkungsvoll zu nutzen. In diesem zweitagigen Seminar entwickeln Sie eine tragfahige Social-Media-
Strategie fir Ihre Organisation, Ihr Startup oder Ihre freie Tatigkeit. Sie lernen, Kommunikationsziele zu
definieren, Zielgruppen zu analysieren und die dafiir passenden Kanéle auszuwéhlen.

Kl verandert dabei nicht nur die Content-Produktion, sondern auch die Plattformen selbst. Wahrend KI-Tools
die Arbeit erleichtern kénnen, wachst gleichzeitig die Menge minderwertiger, automatisiert erstellter Inhalte.
Plattformen reagieren darauf, Redaktionen entwickeln eigene Regeln und auch Nutzerinnen und Nutzer
werden kritischer. Der Umgang mit Kl ist deshalb selbst Teil einer zeitgemé&Ren Social-Media-Strategie:
Entscheidend ist, zu wissen, wann Kl sinnvoll unterstiitzt und wann menschliche Expertise, Erfahrung und eine
eigene Perspektive unverzichtbar sind.

Im Seminar entwickeln Sie einen ersten thematischen Plan fir Ihre Social-Media-Kommunikation und lernen, K-
Tools gezielt und kritisch einzusetzen. Dabei geht es auch um Plattformregeln, Kennzeichnungspflichten, den
Umgang von Redaktionen mit Kl-Inhalten und die Frage, wie sich Glaubwiirdigkeit und Qualitat in einer
zunehmend von Kl gepragten Kommunikationswelt sichern lassen.

Am Ende des Seminars haben Sie die Grundlage fiir Ihre eigene Social-Media-Strategie entwickelt und kénnen
begriindet entscheiden, welche Kanale und Inhalte Sie bendtigen, wie Sie lhre Ressourcen einsetzen und wo
KI Ihre Kommunikation sinnvoll unterstitzt.

Programm
Inhalte:

e Grundlagen: Was unterscheidet Strategie, Konzept und Kampagne?

 Uberblick Social Media: Netzwerke und ihre Funktion im Kommunikationsmix

e Strategieentwicklung: Ziele definieren, Zielgruppen analysieren, Kandle auswéhlen
e Community-Building: Interaktion und Dialog als Erfolgsfaktor

e Kl und Content: Méglichkeiten, Grenzen und Risiken Kl-generierter Inhalte

¢ Plattformen und Regeln: Wie Netzwerke und Redaktionen auf KI-Content reagieren
e Von der Theorie zur Praxis: einen thematischen Plan fir Social Media entwerfe

* Tools im Uberblick: Planungs- und Analysetools sowie Kl-gestiitzte Anwendungen

Stand: 01.09.2026

https://www.evangelische-medienakademie.de/kursprogramm/kurskalender/detailseite/?tx_sfeventmgt_pievent%5Baction%5D=detail&tx_sfeventmgt_pievent%
5Bcontroller%5D=Event&tx_sfeventmgt_pievent%5Bevent%5D=352&cHash=f81de4a28e9af44e64439aab4c40b2f0
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Zielgruppe

Das Seminar richtet sich an Kommunikatorinnen und Kommunikatoren, PR-Fachleute, Journalistinnen und
Journalisten sowie an Startups und freie Tatige, die Social Media bisher eher praktisch eingesetzt haben und
ihre Aktivitaten kunftig strategischer planen mdchten. Das Seminar vermittelt das notwendige
Grundverstandnis, um Ziele, Zielgruppen, Kanéle und Inhalte systematisch miteinander zu verbinden und den
Einsatz von Kl bewusst in die eigene Kommunikationsstrategie zu integrieren.

Stand: 01.09.2026

https://www.evangelische-medienakademie.de/kursprogramm/kurskalender/detailseite/?tx_sfeventmgt_pievent%5Baction%5D=detail&tx_sfeventmgt_pievent%
5Bcontroller%5D=Event&tx_sfeventmgt_pievent%5Bevent%5D=352&cHash=f81de4a28e9af44e64439aab4c40b2f0



